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商标资产评估指导意见

第一章 总则

第一条 为规范商标资产评估行为，保护资产评估当事

人合法权益和公共利益，根据《资产评估执业准则——无形

资产》制定本指导意见。

第二条 本指导意见所称商标资产，是指商标权利人拥

有或者控制的，能够持续发挥作用并且能带来经济利益的注

册商标权益。

第三条 本指导意见所称商标资产评估，是指资产评估

机构及其资产评估专业人员遵守法律、行政法规和资产评估

准则，根据委托对评估基准日特定目的下的商标资产价值进

行评定和估算，并出具资产评估报告的专业服务行为。

第四条 执行商标资产评估业务，应当遵守本指导意见。

第二章 基本遵循

第五条 资产评估机构及其资产评估专业人员开展商

标资产评估业务，遵守法律、行政法规的规定，坚持独立、

客观、公正的原则，诚实守信，勤勉尽责，谨慎从业，遵守

职业道德规范，自觉维护职业形象，不得从事损害职业形象

的活动。

第六条 资产评估机构及其资产评估专业人员开展商标
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资产评估业务，应当独立进行分析和估算并形成专业意见，

拒绝委托人或者其他相关当事人的干预，不得直接以预先设

定的价值作为评估结论。

第七条 执行商标资产评估业务，应当具备商标资产评

估的专业知识和实践经验，能够胜任所执行的商标资产评估

业务。

执行某项特定业务缺乏特定的专业知识和经验时，应当

采取弥补措施，包括利用专家及相关报告等。

第八条 执行企业价值评估中的商标资产评估业务，应

当了解在对持续经营前提下的企业价值进行评估时，商标资

产作为企业资产的组成部分的价值可能有别于作为单项资

产的价值，其价值取决于它对企业价值的贡献程度。

第九条 执行商标资产评估业务，应当在考虑评估目的

等因素的基础上，恰当选择价值类型。

以质押为目的可以选择市场价值或者市场价值以外的

价值类型，以交易为目的通常选择市场价值或者投资价值，

以财务报告为目的通常根据会计准则相关要求选择相应的

价值类型 。

第十条 执行商标资产评估业务，应当合理确定评估假

设和限制条件。

第三章 评估对象

第十一条 商标资产评估对象是指受法律保护的注册
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商标权益。

执行商标资产评估业务，应当明确商标资产的权利属性。

评估对象为商标专用权的，应当关注商标是否已经许可他人

使用及具体许可形式。评估对象为商标许可权时，应当明确

该权利的具体许可形式、内容和期限。

第十二条 注册商标包括商品商标、服务商标、集体商

标、证明商标。商标资产评估涉及的商标通常为商品商标和

服务商标。

第十三条 执行商标资产评估业务，应当要求委托人明

确商标的基本状况，通常包括：

（一）商标的文字、图形、字母、数字、三维标志和颜

色组合及其说明，商标注册号、注册期限及核准的注册类别；

（二）商标的取得，包括原始取得和继受取得，以及商

标注册、转让和继承程序办理情况；

（三）指定使用注册商标的商品或者服务项目；

（四）在类似商品或者服务上注册的相同或者近似的商

标情况。

第十四条 执行商标资产评估业务，应当关注商标资产

的法律状态。商标资产的法律状态通常包括商标注册人及变

更情况，商标续展情况，商标专用权质押情况，商标专用权

权属纠纷及涉及诉讼情况等。

第十五条 执行商标资产评估业务，应当根据具体情况
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将评估对象确定为单一商标或者商标组合。

对商标专用权评估时，应当将商标注册人在相同或者类

似商品和服务上注册的相同或者近似的商标作为商标组合。

第十六条 执行商标许可权资产评估业务，应当要求委

托人提供商标登记机关的备案资料或者有关商标许可约定

的书面文件。

第十七条 执行注册商标专用权质押资产评估业务，应

当关注注册商标专用权的历史质押记录，以及对相同或者类

似商品或者服务上注册的相同或者近似商标一并办理质权

登记的情况。

第四章 操作要求

第十八条 执行商标资产评估业务，应当对商标资产相

关情况进行调查，包括必要的现场调查、市场调查，并收集

相关资料等。

调查过程中收集的相关资料通常包括：

（一）商标注册人和商标使用人的基本情况；

（二）商标的权属及登记情况；包括注册、变更、许可、

续展、质押、纠纷及诉讼等；

（三）对商标的知晓程度；

（四）相关商品或者服务的销售渠道和销售网络等；

（五）商标使用的持续时间；

（六）商标宣传工作的持续时间、程度、费用和地理范
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围；

（七）与使用该商标的商品或者服务相关的著作权、专

利、专有技术等其他无形资产权利的情况；

（八）宏观经济发展和相关行业政策与商标商品或者服

务市场发展状况；

（九）商标商品或者服务的使用范围、市场需求、同类

商品或者服务的竞争状况；

（十）商标使用、收益的可能性和方式；包括实施企业

财务状况、行业竞争地位、未来发展规划等；

（十一）近似商标近期的市场交易情况；

（十二）商标以往的评估及交易情况；

（十三）商标权利维护方面的情况，包括权利维护方式、

效果、成本费用等。

第十九条 执行商标资产评估业务，应当尽可能获取与

商标资产使用相关的财务数据或者经审计的财务报表，对商

标资产的相关财务数据进行必要的分析。

第二十条 执行商标资产评估业务，应当了解商标资产

与相关有形资产以及专利权、专有技术和著作权等无形资产

共同发挥作用的情况，并考虑其对商标资产价值的影响。

第二十一条 执行商标资产评估业务，应当分析商标商

品或者服务的市场需求，关注商标的美誉度、认知度以及商

标商品或者服务在相关行业的市场竞争力等因素对商标资
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产价值的影响。

第二十二条 执行注册商标专用权法律诉讼资产评估

业务，应当关注相关案情基本情况，经过质证的资料，以及

注册商标专用权的历史诉讼情况。

第二十三条 确定商标资产价值的评估方法包括市场

法、收益法和成本法三种基本方法及其衍生方法。

执行商标资产评估业务，应当根据评估目的、评估对象、

价值类型、资料收集等情况，分析上述三种基本方法及其衍

生方法的适用性，选择评估方法。

第二十四条 运用收益法进行商标资产评估时，应当合

理确定预期收益。

商标资产的预期收益应当是因商标的使用而额外带来

的收益，可以通过增量收益、节省许可费、收益分成或者超

额收益等方式估算。确定预期收益时，应当区分并剔除与商

标无关的业务产生的收益，并关注商标商品或者服务所属行

业的市场规模、市场地位及相关企业的经营情况。

第二十五条 采用收益法评估商标资产时，应当根据具

体情况选择恰当的收益口径。可以按照销售收入、利润或者

现金流等口径估算商标资产预期产生的收益。

第二十六条 采用收益法评估商标资产时，应当合理确

定商标资产收益期限。收益期限可以通过分析商标商品或者

服务所属行业的发展趋势，通过综合考虑法律保护期限、相
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关合同约定期限、商标商品的产品寿命、商标商品或者服务

的市场份额及发展潜力、商标未来维护费用、所属行业及企

业的发展状况、商标注册人的经营年限等因素确定。

第二十七条 采用收益法进行商标资产评估时，应当合

理确定折现率。折现率可以通过分析评估基准日的利率、投

资回报率，以及商标商品生产、销售实施过程中的技术、经

营、市场等因素确定。商标资产折现率应当有别于企业或者

其他资产折现率。商标资产折现率可以采用无风险报酬率加

风险报酬率的方式确定。商标资产折现率口径应当与预期收

益的口径保持一致。

第二十八条 采用市场法进行商标资产评估时，应当对

收集的可比交易案例与评估对象进行比较，分析时可以从交

易时间、权利种类或形式、交易方的关系、获利能力、竞争

能力、预计收益期限、商标维护费用、风险程度等方面的差

异进行比较。

第二十九条 采用成本法进行商标资产评估时，应当考

虑商标资产价值与成本的相关程度,恰当考虑成本法的适用

性。

商标重置成本包括合理成本、利润和相关税费等。

第三十条 采用成本法进行商标资产评估时，应当关注

评估对象的贬值。

第五章 披露要求
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第三十一条 编制商标资产评估报告应当反映商标资

产的特点，通常包括下列内容：

（一）商标注册人的基本情况；

（二）商标的基本情况；

（三）商标商品或者服务的基本情况；

（四）商标商品或者服务的生产、销售中涉及的著作权、

专利、专有技术等其他无形资产情况；

（五）商标资产产生收益的方式；

（六）商标剩余法定保护期限以及预计收益期限；

（七）对影响商标资产价值因素的分析过程；

（八）使用的评估假设和限制条件；

（九）商标资产许可、转让、诉讼以及质押等情况；

（十）其他必要说明。

第六章 附 则

第三十二条 本指导意见自 2017 年 10 月 1 日起施行。

中国资产评估协会于 2011 年 12 月 30 日发布的《关于印发

〈商标资产评估指导意见〉的通知》（中评协〔2011〕228 号）

同时废止。


